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江苏省日用化学品行业协会
苏日化协[2014] 09号
关于转发《关于进一步明确化妆品

注册备案有关执行问题的函》的通知

各有关单位：

现将国家食品药品监督管理总局药品化妆品注册管理司4月11日食药监药化管便函[2014] 70号《关于进一步明确化妆品注册备案有关执行问题的函》转发你们。

这份函件很重要，针对执行国家食药总局2013年第10号通告中的一些具体操作问题，希望企业领导组织有关人员认真学习，贯彻实施。

附件：《关于进一步明确化妆品注册备案有关执行问题的函》

江苏省日用化学品行业协会

2014年4月15日

附件：

关于进一步明确化妆品注册备案有关执行问题的函
食药监药化管便函〔2014〕70号
各省、自治区、直辖市食品药品监督管理局：
《关于调整化妆品注册备案管理有关事宜的通告》（总局2013年第10号通告，以下简称《通告》）已由总局发布，针对省局执行中反映的一些具体操作问题，经研究，提出以下意见：
一、关于备案检验机构增补工作
针对省局反映国产非特殊用途化妆品备案指定检验机构数量不足的问题，省级食品药品监管部门可以参照原国家局《关于印发国产非特殊用途化妆品备案管理办法的通知》（国食药监许[2011]181号）要求，增补相应数量的备案检验机构，并于2014年6月30日前报送总局备案。
二、关于美白化妆品注册管理相关工作
（一）关于美白化妆品的范围界定。凡产品宣称可对皮肤本身产生美白增白效果的，严格按照特殊用途化妆品实施许可管理；产品通过物理遮盖方式发生效果，且功效宣称中明确含有美白、增白文字表述的，纳入特殊用途化妆品实施管理，审核要求参照非特殊用途化妆品相关规定执行；产品明示或暗示消费者是通过物理遮盖方式发生效果，功效宣称中不含有美白、增白文字表述的，按照非特殊用途化妆品实施备案管理。
（二）关于美白化妆品的功效宣称管理。仅具有清洁、去角质等作用的产品，不得编造概念，误导消费者认为产品具有美白增白功能；以美白系列套装形式销售的产品，系列产品中应当至少有一件产品为美白化妆品，内部单品中不具有美白功效的，不得通过加注“美白系列”等形式变相宣称美白功能。
（三）关于美白化妆品注册申报程序。美白化妆品申报许可程序严格按照现行的特殊用途化妆品规定要求执行。仅具物理遮盖作用的美白化妆品参照现行的进口非特殊用途化妆品申报审评程序执行，产品申报时不需提交生产卫生条件审核意见，按照非特殊用途化妆品检测要求提交检验报告，送检样品直接由化妆品行政许可检验机构封样，“产品类别”栏中注明“祛斑类（仅具物理遮盖作用）”。
三、关于美白化妆品过渡期安排
已获得备案凭证（批件）的美白化妆品，至原备案（许可）管理部门申请备案凭证（批件）有效期延续的，原备案（许可）管理部门应按照原有规定办理有效期延续，并督促指导企业于2015年6月30日前完成产品类别变更。
已获得备案凭证或批件的美白化妆品申请变更产品类别或重新申报特殊用途化妆品时，不需提交生产卫生条件审核意见。《通告》实施前化妆品备案指定检验机构或化妆品行政许可检验机构已经受理的美白化妆品，已检测项目不需另行补做。需补做检测项目的，补充检验报告应当由化妆品行政许可检验机构出具，送检样品的批次可不同于原检验批次，送检样品由化妆品行政许可检验机构封样。
四、关于国产非特殊用途化妆品备案衔接
2014年6月30日新的国产非特殊用途化妆品备案要求正式实行后，各省级食品药品监管部门要在指导企业按新要求进行网上备案的同时，应结合本省实际情况，督促企业做好原备案产品的网上补充备案工作。补充备案工作应于2014年12月30日前完成，无法按时完成的，应说明相关情况。
国家食品药品监督管理总局药品化妆品注册管理司
2014年4月11日
江苏日化协会走访省食药局保化监管处活动纪要

2014年4月3日上午江苏省日用化学品行业协会、南京日用化学协会以及江苏隆力奇生物科技股份有限公司、江苏奇力康皮肤药业有限公司、珈侬生化科技（中国）有限公司、苏州工业园区黎姿化妆品有限公司、圣美伦（南京）香水有限公司、南京芳氏信化妆品有限公司、南京锐博科技有限公司等单位一行9人，在江苏日化协会秘书长吴国炎、副秘书长季洪因的组织下，前往江苏省食品药品监督管理局保健品化妆品监督管理处走访，咨询当前化妆品企业关注的问题。得到郭桂珍处长、徐勤副处长，祝伦平副调研员，周烽、陶玉祥同志的热情接待。

吴国炎将企业诉求，需要咨询的情况作汇报，大家作补充。郭处长等领导作解答，走访活动纪要如下：

1、关于美白化妆品的定义。对于美白的宣称，中国文字博大精深，企业为了宣传产品，同时又不违反规定，希望有关部门明确哪些宣称为禁用，哪此涉嫌夸大的词汇，哪些原料为美白产品原料，便于企业掌握。还有申报美白 “特证”时间很长，产品包装积存多，能否延长过渡期。

解答：宣称有助于皮肤美白增白的化妆品，与宣称用于减轻皮肤表皮色素沉着的化妆品作用机理一致，即为美白化妆品，目前没有明确公示哪些词汇为宣称美白。国家没有美白产品原料目录。过渡期1年半，至2015年6月30日，药品的过渡期只有3-6个月，不会延长过渡期。

2、关于具有物理遮盖作用的美白化妆品，如何理解为“物理遮盖”，对这类产品如何简化手续，办理特殊用途化妆品批件。

解答：粉底霜、粉饼等，不改变皮肤机能的产品，洗掉还是原来皮肤为物理遮盖美白化妆品。这类产品申报特殊用途化妆品时，检验要求、资料要求及审批程序参照现行进口非特殊用途化妆品相关规定执行。

3、关于仅具有清洁、去角质等作用的产品，不得宣称美白增白的功能。已经取得备案凭证的，应向原备案管理部门提出名称及标签变更申请……这类产品进入大卖场、超市的产品条码也要变更。有的企业反映，每个产品开码费100万元，为减轻企业负担，能否在变更的产品包装上标原来的备案证号。

解答：产品名称及标签变更后，不能同时标识原来的产品名称与标签。如果这样，仍然是宣称美白产品。开码费问题企业自己协商。

4、关于化妆品委托加工备案、委托双方分别向所在地食品药品监管部门报送备案信息。委托生产协议是否要公证处公证。

解答：国产非特殊用途化妆品的委托加工，一是必须按规定进行产品备案，二是双方必须签订委托生产协议，关于委托生产协议是否公证处公证，主要看双方的诚信度。

5、关于化妆品原料，国家食品药品监督管理总局今年1月21日，1月23日，3月11日发了三个通知。隆力奇公司、黎姿公司等单位有部分原料未列入国家公布的8000多种名称目录，对今后生产影响很大。

解答：我们已于3月底前将隆力奇、黎姿公司等单位增补的原料，报国家食品药品监督管理总局，我们也会关注这件事，是否补进原料目录，以国家总局公布为准，目前，中国香化协会在汇总，可与他们联系。

6、关于化妆品两证合一，国务院办公厅去年3月25日发通知明确“将化妆品生产行政许可与化妆品卫生行政许可两项行政许可整合为一项行政许可。至今已一年多了，何时两证合一。两证合一中，牙膏，原来不发卫生许可证的如何管理。

解答：化妆品两证合一，国家总局将会发文公布。江苏省食品药品监督管理局公布了“机构改革期间江苏省化妆品生产企业卫生许可申请指南”，目前按这个指南办理。

7、关于培训工作，对化妆品监管的新规定，建议江苏省食药局举办培训班。最近国家食药总局培训中心在北京举办的培训班，路途远，费用大。为避免企业不了解新规定而违反规定造成经济损失，需要进行培训。

解答：由省日化行业协会组织，建议地点放在南京举办，便于省食药局同志去培训班上课。时间在国家总局两证合一的文件公布以后。资料由省食药局帮助提供。同时建议，有条件企业的设立法规部或法规专职人员。

吴国炎、季洪因表示，企业对行政许可工作，希望“手续简化、流程要快、费用要省”。希望有关部门理解与支持。对郭桂珍处长等领导同志百忙之中的热情接待表示感谢。

（江苏日化协会秘书处）

江苏省食品药品监督管理局
机构改革期间江苏省化妆品

生产企业卫生许可申请指南

一、依据《中华人民共和国行政许可法》、《化妆品卫生监督条例》及其实施细则、《化妆品生产企业卫生规范》、《化妆品产品生产许可证换（发）证实施细则》等规定，制定本申请指南。

二、本申请指南适用于机构改革期间我省化妆品生产企业申领、变更、补发《化妆品生产企业卫生许可证》事项。 

三、省食品药品监管局负责化妆品生产企业卫生许可申请受理、现场审核、审批和发证工作。各省辖市食品药品监管局、省直管县食品药品监管局负责指导本辖区内化妆品生产企业做好生产场地的选址、建筑设计等许可前期准备工作。 

四、申请人应当填写《江苏省化妆品生产企业卫生许可申请表》（见附件1），向省食品药品监管局行政许可受理中心提出化妆品生产企业卫生许可申请，并提交相关资料（见附件4）。 

五、受理机构在接收化妆品生产企业卫生许可申请资料时，应对申请资料进行形式审查，并在5个工作日内作出是否受理或补正的决定。 

申请资料齐全、符合要求的，受理机构应当作出予以受理的决定，并出具《受理通知书》。不符合要求的，受理机构当场或者五日内一次性告知申请人需要补正的全部内容。逾期不告知的，自收到申请资料之日起即为受理。 

六、存在以下情形的，受理机构应当作出不予受理的决定，并出具《不予受理通知书》： 

（一）申请事项依法不需要取得行政许可的； 

（二）申请事项依法不属于江苏省食品药品监管局行政许可职权范围的； 

（三）其他属于不予受理范围的申请。 

七、省食品药品监管局受理企业申请后，应当对企业进行审查。企业审查包括对企业的实地审查和对产品的检验，其中一项不合格即判为企业审查不合格。 

八、省食品药品监管局自受理企业申请之日起30个工作日内，指派2名以上工作人员组成审查组，完成对企业实地审查和抽封样品，并出具书面审核意见。书面审核意见包括现场审核表（见附件5）以及现场审核意见书（见附件6）。现场审核意见书一式两份，一份交企业，一份归档备查。根据现场审核结果和产品检验报告，省食品药品监管局在规定期限内作出是否准予卫生许可的决定，同时告知申请人享有依法申请行政复议或提起行政诉讼的权利。 

九、企业实地审查不合格的，不再进行产品抽样检验，企业审查工作终止。 

十、企业实地审查合格的，对企业拟生产的产品品种按要求封存样品，并告知企业所有承担该产品许可检验任务的检验机构名单及联系方式，由企业自主选择检验机构。企业应在封存样品之日起7日内将样品送达检验机构进行检验。检验机构完成检验工作后，由企业将检验报告原件送至（可邮寄）省食品药品监管局保健食品化妆品监管处。 

十一、省食品药品监管局作出化妆品生产企业卫生许可决定后，于10个工作日内完成卫生许可证的制作，并通知申请人凭卫生许可申请受理通知书原件和领取人身份证到省食品药品监管局行政受理中心领取卫生许可证。 

十二、化妆品生产企业卫生许可证有效期为四年。 

十三、已领取化妆品生产企业卫生许可证的企业，需增加类别或改变生产类别的，应当向省食品药品监管局提出申请，填写《江苏省化妆品生产企业卫生许可申请表》并提交有关资料，经省食品药品监管局受理审查并批准后，予以增加或改变生产类别，重新发放卫生许可证，卫生许可证编号和有效期与原证相同。 

十四、化妆品生产企业需变更企业名称、地址名称（指生产地点、生产环境和生产条件不变者），应当向省食品药品监管局提出申请，填写《江苏省化妆品生产企业卫生许可变更申请表》（见附件2）并提交有关资料，省食品药品监管局准予变更的，颁发新的卫生许可证，许可证编号和有效期与原证相同，并注明“变更”字样。 

十五、化妆品生产企业改建扩建厂房、迁移厂址、另设分厂或者在厂区外另设生产车间的，均应按照本办法重新申请办理卫生许可证；另设分厂（车间）的，卫生许可证上注明分厂（车间）。原卫生许可证编号不变。 

十六、卫生许可证遗失后，化妆品生产企业应及时在省级报刊刊登遗失启事。申请人应在刊登之日起20日后，持刊登有遗失启事的报刊向省食品药品监管局行政许可受理中心提出补发卫生许可证的申请，填写《江苏省化妆品生产企业卫生许可补发申请表》（见附件3），并提交有关资料，省食品药品监管局审核后予以补发卫生许可证。因卫生许可证破损申请补发的，应当交回卫生许可证原件。 

补发的卫生许可证发证日期应当为新颁发的日期，编号、有效期等其他内容不变，并注明“补发”字样。 

十七、本申请指南自发文之日起实施。国家和省对有关规定作出变更或调整的，按新规定执行。 

附件：1.江苏省化妆品生产企业卫生许可申请表 

2.江苏省化妆品生产企业卫生许可变更申请表 

3.江苏省化妆品生产企业卫生许可补发申请表 

4.江苏省化妆品生产企业卫生许可证申领、补发、变更所需材料指南
5.江苏省化妆品生产企业卫生许可现场审核表 

6.江苏省化妆品生产企业卫生许可现场审核意见书 

本刊注：本文附件可至江苏省食品药品监督管理局网站服务大厅（www.jsfda.gov.cn）“办事指南”栏下载。

苏州博克企业集团有限公司荣获“2013
年度轻工企业管理现代化创新成果”三等成果
中国轻工业联合会日前发布《2013年度轻工企业管理现代化创新成果的决定》，苏州市日用化学品行业协会常务副会长单位——苏州博克企业集团有限公司荣获三等成果。
根据《轻工企业管理现代化创新成果申报、审定和发布办法》的规定，经过企业申报、轻工企业管理现代化创新成果专家组评审、轻工企业管理现代化创新成果审定委员会审定和中国轻工业联合会批准，2013年度共有23项成果被评为“轻工企业管理现代化创新成果”，其中，2项成果获评一等成果，7项成果获评二等成果，14项成果获评三等成果。苏州博克企业集团有限公司以“整合资源、深化管理、高质高效、低碳环保”创新成果荣获三等成果殊荣，证书号：2013-GLCX-3-6。
《决定》望轻工企业继续深入开展管理现代化创新工作，主要依靠科技进步、劳动者素质提高和管理创新等发展方式的转变，加速提升企业的核心竞争力、整体技术水平和管理水平，实现创新驱动发展。

江苏省经济和信息化委员会  江苏省财政厅
关于组织2014年度省工业和信息产业
转型升级专项引导资金项目申报的通知
苏经信综合〔2014〕229号
苏财工贸〔2014〕27号

各市、县（市）经济和信息化主管部门、财政局，各有关单位：
为贯彻落实十八届三中全会精神、中央领导对江苏工作的新要求和省委、省政府实施“八项工程”的决策部署，充分发挥财政专项资金的引导和杠杆作用，精准支持我省工业和信息产业结构调整优化升级，加快构建现代产业发展新体系，促进工业大省向工业强省跨越发展，现发布《2014年度省工业和信息产业转型升级专项引导资金项目指南》，并就项目组织申报事项通知如下：
一、支持重点领域
围绕促进在转型升级中加快建设工业强省，重点支持产业高端发展、技术改造提升、绿色发展推进、生产性服务业提速、信息化引领、国际化企业培育六大类项目。详细内容见《2014年度省工业和信息产业转型升级专项引导资金项目指南》（附件1，以下简称《项目指南》）。
二、组织申报事项
1．申报项目按属地化原则上报。项目申报单位向项目所在地（市、县）经信部门、财政部门提出项目申请，按要求提供项目申报材料。项目所在地经信部门会同财政部门对项目申报材料进行初审后联合行文报送省经信委、省财政厅。县（市）申报材料在报省的同时抄送省辖市经信委。省属企业须经其主管单位（省授权的资产经营公司）审核盖章后直接行文向省经信委、省财政厅申报。
2．项目申报单位必须符合下列条件：（1）在江苏省境内注册、具有独立的法人资格，且正常经营一年以上；（2）具有健全的财务管理机构和制度；（3）申报项目必须符合国家产业政策和年度明确的《项目申报领域及重点支持内容》（附件2）；（4）信用良好且无违法记录；（5）《项目指南》明确的具体申报条件。申报单位及初审部门对申报材料的准确性与真实性负责，申报单位与当地经信部门、财政部门或省直主管部门须按照苏财规〔2013〕21号文件要求填写《省级财政专项资金申请使用全过程承诺责任书》（附件5）。
3．申报单位须对照《项目指南》规定的项目类别进行申报，同一申报单位原则上选择一个项目类别进行申报，一经受理不再调整。以前年度已获得中央和省财政资金支持的项目，本年度不得再申请支持；已承担省级财政专项资金项目但目前尚未竣工验收的企业，原则上本年度不得再申报本专项项目。
4．采取线上线下相结合的方式组织申报。今年开始，试行在网上直接申报，同时提供相关书面材料。网络申报事项另行通知。书面申报材料，必须以市、县为单位（省属单位除外）统一汇总报送至省经信委综合规划处与省财政厅工贸发展处，条线或企业单个报送的申报材料不予受理。申报材料包括：项目所在地经信部门会同财政部门联合行文的请示件、项目申报汇总表（附件4）及资金申请使用全过程承诺责任书（附件5）（纸质2份，报省经信委、财政厅各1份），项目申报单位具体申报材料（纸质1份，按A4纸规格装订成册，仅报省经信委）。
5．参加财政专项转移支付资金整合的试点市县，按本通知及《项目指南》要求自行组织申报及评审，并由当地经信、财政部门确定支持计划和项目后联合上报省经信委和财政厅备案。资金要专款专用，不得挪作他用。凡未按规定及时上报备案的，下年度不再安排专项转移支付资金。
6．专项引导资金的支持分为补助（含贴息）、奖励两种方式。根据项目技术装备投资额、研发投入额、中小企业发展目标、产业集聚区建设情况、节能效果、服务平台效能等分等级确定安排资金额度。
三、具体工作要求
1．明确产业导向。按照精准确定专项资金支持重点的要求，今年研究制定了《项目申报领域及重点支持内容》（附件2），作为申报和安排专项资金重要依据，其中标注黑体字的内容，为今年专项资金优先支持重点。除申报新增长点培育、企业兼并重组、企业创新能力建设的项目外，申报其他专项类别的项目必须符合附件2相关要求。
2．优选重大项目。各地经信部门、财政部门要加强协调，进一步开拓视野，围绕突破核心关键技术、做强产业链重点环节、推动规模骨干企业升级发展、培育“专精特新”中小企业和加快发展生产性服务业以及省市合作共同推进的重点产业等，优选推荐一批符合新型工业化要求，对产业转型升级有支撑作用，对提升经济质量效益有带动作用、技术水平高的大项目、好项目。
3．严格规范程序。各地要完善和规范申报项目推荐程序，科学公正地组织本地区的项目申报。要充分发挥驻经信部门纪检监察机构的作用，加强纪检监察机构对项目组织申报全过程的监察和监督，确保项目推荐程序的公正性和操作过程规范化。
4．严禁弄虚作假。各地要切实负起责任，严格把关。对弄虚作假、冒名顶替等骗取财政资金行为，一经查实，将按相关法律法规严肃处理。
本年度项目申报受理截止时间为2014年5月26日，网上申报时间为2014年5月4日至5月19日，经贸交流合作项目申报受理截止时间为2014年10月31日，逾期不予受理。
联系人：省经济和信息化委综合规划处 刘耀武 高彬
电 话：025-83392911
联系人：省财政厅工贸发展处 祁梅华 李度星
电 话：025-83633103
附件：1、2014年度省工业和信息产业转型升级专项引导资金项目指南
2、项目申报领域及重点支持内容
3、资金申请报告编制要点
4、资金项目申报汇总表
5、省级财政专项资金申请使用全过程承诺责任书
江苏省经济和信息化委员会  江苏省财政厅
2014年4月11日
本刊注：通知及通知附件内容可至江苏省经济和信息化委员会网站（www.jseic.gov.cn）“公文公告”栏下载。

工商总局关于执行修改后的
《中华人民共和国商标法》有关问题的通知 
工商标字〔2014〕81号

各省、自治区、直辖市及计划单列市、副省级市工商行政管理局、市场监督管理局：

第十二届全国人民代表大会常务委员会第四次会议通过的《关于修改<中华人民共和国商标法>的决定》于2014年5月1日起施行。为了贯彻执行修改后的《中华人民共和国商标法》（以下简称商标法），现就新旧商标法衔接的有关问题通知如下：
一、关于商标注册事宜
（一）对于2014年5月1日以前向商标局提出的商标注册、异议、变更、转让、续展、撤销、注销、许可备案等申请，商标局于2014年5月1日以后（含5月1日，下同）作出的行政决定适用修改后的商标法。但是，对异议申请中异议人主体资格和异议理由的审查适用修改前的商标法。
（二）对于2014年5月1日以前向商标局提出的商标注册、异议、撤销申请，应自2014年5月1日起开始计算审查期限。但是，被异议商标初审公告至2014年5月1日不满三个月的，应自公告期满之日起计算审查期限。
二、关于商标评审
（一）对于当事人不服商标局作出的驳回商标注册申请决定在2014年5月1日以前向商标评审委员会提出复审申请，商标评审委员会于2014年5月1日以后审理的案件，适用修改后的商标法。
（二）对于当事人不服商标局作出的异议裁定在2014年5月1日以前向商标评审委员会提出复审申请，商标评审委员会于2014年5月1日以后审理的案件，当事人提出异议和复审的主体资格适用修改前的商标法，其他程序问题和实体问题适用修改后的商标法。
（三）对于已经注册的商标，当事人在2014年5月1日以前向商标评审委员会提出争议和撤销复审申请，商标评审委员会于2014年5月1日以后审理的案件，相关程序问题适用修改后的商标法，实体问题适用修改前的商标法。
（四）对于当事人在2014年5月1日以前向商标评审委员会提出申请的商标评审案件，应自2014年5月1日起开始计算审理期限。
三、关于商标监督管理
（一）商标违法行为发生在2014年5月1日以前的，适用修改前的商标法处理；商标违法行为发生在2014年5月1日以前且持续到2014年5月1日以后的，适用修改后的商标法处理。
（二）对于将“驰名商标”字样用于商品、商品包装或者容器上，或者用于广告宣传、展览以及其他商业活动中的行为，适用修改后的商标法处理。但是，对于将“驰名商标”字样用于商品、商品包装或者容器上并于2014年5月1日以前已经进入流通领域的除外。
对于将“驰名商标”字样用于商品、商品包装或者容器上，驰名商标持有人应承担违法责任，由其住所地工商行政管理部门查处。住所地以外的工商行政管理部门发现上述违法行为的，移送其住所地工商行政管理部门查处。住所地不在中国境内或者因管辖权发生争议的，由国家工商行政管理总局指定的工商行政管理部门查处。
工商总局 

2014年4月15日
中国口腔清洁护理用品工业协会

第七届会员大会4月10日北京召开

中国口腔清洁护理用品工业协会第七届会员大会于2014年4月10日至11日在北京中国职工之家召开，出席会议116个单位，242人，会议由常务副理事长兼秘书长相建强主持。

大会主要议程：听取韩泰军理事长作第六届理事会工作报告；听取梁玉树副理事长（天津蓝天集团股份有限公司总经理）作第六届理事会财务工作报告；听取鞠红伟副理事长（上海美加净日化有限公司总经理）关于修改协会章程的说明；听取秦皖民副理事长（云南白药集团医药电子商务有限公司总经理）作会费缴纳标准及管理办法说明。

相建强作了“章程”修改说明，宣读换届选举办法，第七届理事、常务理事及领导推荐名单的相关说明。

中国轻工业联合会人事教育部处长孟琪宣读中国轻工业联合会党委2014年3月5日签发的关于中国口腔清洁护理用品工业协会新一届领导的推荐函。

选举产生理事68人，然后召开第七届理事会选举产生常务理事39人，理事长由韩泰军连任，常务副理事长兼秘书长由相建强连任，同时选举产生副理事长11人，副秘书长由高元琴连任。韩泰军理事长作表态性讲话，表示将有更多时间从事协会工作，为协会会员单位、为行业发展服务。大会圆满完成了换届选举工作。

大会对《牙膏生产技术概论》的8名主要编选人员，颁发《牙膏生产技术概论》新书并与韩泰军、相建强协会领导合影，《牙膏生产技术概论》的编写历时2年，分上、下册，介绍口腔护理、牙膏原料、配方设计、牙膏包装、工艺设备、质量检验、安全评价、功效验证、工厂建设、企业管理等。内容丰富、通俗易懂，是部专业教材。已开始征订，每套230元。

大会进行的经验交流及新产品、新技术推广、优秀科技论文交流并颁奖。

本次换届会议上江苏隆力奇生物科技股份有限公司、常熟威怡科技有限公司等为常务理事单位，江苏省日用化学品行业协会、苏州市日用化学品行业协会、江南大学化工学院、江苏雪豹日化有限公司、江阴宝柏新型包材公司、江阴华英设备公司等为理事单位。

（协力）

本刊注：江苏日化协会秘书长、苏州日化协会副会长兼秘书长吴国炎出席中国口腔清洁护理用品工业协会第七届会员大会，带回会议文件资料，有理事会会议文件、大会交流材料、学术研讨会论文集等，欢迎会员单位派员到本会秘书处查阅。

《牙膏生产技术概论》订单

在世界牙膏工业诞生120周年、中国牙膏工业诞生91周年这际，由中国口腔清洁护理用吕工业协会主抚育、牙膏行业30多名资深专家参加编审的《牙膏生产技术概论》出版了。

本书系统、深入地介绍了口腔护理、牙膏原料、配方设计、牙膏包装、工艺设备、质量检验、安全评价、功效验证、工厂建设、企业管理等方面的理论知识和实践经验，内容丰富翔实，语言通俗易懂，是一本全面介绍牙膏生产技术知识的工业技术书籍，可作为牙膏行业中级工程技术人员的培训教材和高等院校轻化专的选修教材，也可作为有关人员了解和牙膏行业的参考资料。

订阅费用：230/套（分上、下册两本）

汇款方式：户  名：中国口腔清洁护理用品工业协会

开户行：工行北京阜外大街支行

账  号：0200 0492 0902 4921 210

联系方式：地  址：北京市阜外大街乙22号           

邮  编：100833

联系人：魏俊红

电话：010-68396411   

QQ：2743151951

订阅回执单

	单位名称
	
	联系人
	

	地    址
	
	邮  编
	

	电    话
	
	传  真
	
	E-mail
	

	订    价
	230元/套
	订阅数量
	   套
	
	

	金    额
	元（大写：                             ）


优化审批引导 强化铁腕治污

全力以赴推动工业经济转型升级

苏州市环境保护局局长  孙则宁

服务推动经济转型升级，促进发展质量效益提升，环保部门责无旁贷。我们将紧紧围绕市委、市政府决策部署，紧扣科学发展主题和转变发展方式主线，按照经济建设与生态建设一起推进、产业竞争力与环境竞争力一起提升的要求，进一步强化环保对经济发展的引导倒逼作用，以环境容量优化区域布局，以环境管理优化产业结构，以环境成本优化增长方式，全力以赴地参与打造苏州工业经济升级版。

一、优化环境审批引导转型升级。坚持有保有压、有扶有控原则，把市委、市政府调整产业结构、推动绿色转型的战略意图，坚决有力地落实到环境准入上。一是强化规评调整布局。大力开展产业集中区、化工园区规划环评，从宏观战略层面调整优化产业结构和布局。强化规划环评与项目环评联动机制，未完成规划环评及跟踪环评的区域，一律不受理建设项目环评申请。二是严把关口促进发展。严格执行产业政策，提升重点区域、重点行业环境准入门槛，从严控制“两高一资”项目和低水平重复建设。对列入落后产能淘汰三年行动计划的新改扩建项目，严格把关一步不让。三是完善服务优化配置。加强环保窗口建设，建立网络审批系统，对绿色发展项目优先核定排污总量，保持“绿色通道”畅通，引导环境资源配置向战略新兴产业、绿色低碳经济倾斜。四是严守红线督促淘汰。加强对全市占国土面积37%的生态红线区管控，按照受保护面积达20%的标准，督促各市、涉农区划定生态保护红线，严格监管开发行为，加快淘汰违规项目。

二、着力减排治污倒逼转型升级。发挥污染减排和环境治理对转型升级的倒逼作用，化减排压力为转型动力，向环境治理要转型效益。一是以污染减排倒逼转型。把结构减排放在突出位置，严格实行区域总量平衡制度，执行挥发性有机物排放减二增一政策，除热电联产外不再审批新建发电项目。督促各地制定落实减排淘汰方案，今年计划淘汰落后产能企业200多家。对未按期完成减排任务的地区和企业，坚决实行项目限批。二是以环境治理倒逼转型。结合“碧水”、“蓝天”工程，全面治理超标排污企业，凡不能完成治理任务的，建议各地关停淘汰。今年阳澄湖生态优化行动计划关停并转企业25家、削减污染总量企业54家、清洁生产企业49家，蓝天工程计划整治关闭160多台套锅炉。三是以许可管理倒逼转型。以总量和浓度控制为核心，在重点区域开展排污许可管理新试点，实现环境管理制度高效配合衔接。严格核发并加强排污许可管理，达不到排污许可要求的企业建议淘汰。四是以排污交易倒逼转型。加快出台排污权有偿使用与交易办法，积极组织开展交易活动，力争全市交易金额同比增长一倍，运用环境经济政策倒逼企业自主转型自主升级。

三、铁腕环境监管推动转型升级。围绕落实工业经济转型升级方案，以铁的决心、铁的手腕、铁的纪律，坚决打好以淘汰落后为主题的环境执法监管攻坚战。一是强化提标整治。执行最严格的环境标准，对太湖流域，以及钢铁、水泥等高耗能高污染行业企业，执行特殊污染物排放限值，曝光违法排污企业，从严处罚限期整改，整改不达标的要求关停。二是加强专项执法。围绕整治不达标企业、淘汰落后产能，全年计划开展环保专项行动10次以上，在全市范围选取10个环境问题突出、落后产能企业相对集中的区域，挂牌督办150件突出环境问题，着力化解一批因产能落后影响持续发展和群众健康生活的环境矛盾。三是增强监管手段。把推动工业转型升级要求全面贯彻到环境监管中。健全完善环境执法联动机制。大力开展环保公安联勤联动执法，依法追究环境违法行为责任。加强环境风险排查治理，提高环境安全标准倒逼企业转型。创新环境清单管理办法，实行污染源登记报告和评价制度，逐步建立以落后产能为重点对象的环保淘汰机制。

四、服务绿色发展优化转型升级。切实增强服务绿色发展的针对性和主动性，力争把循环经济、环保产业培育成新的经济增长点。一是引导发展循环经济。以生态文明示范企业创建为抓手，推动工业园区生态化改造，形成万企参与千企创建百企示范的生动局面。配合实施循环经济城市建设，完成150多家重点企业清洁生产审核任务。积极支持园区循环化改造，加快构建区域循环经济产业链条。二是扶持发展环保产业。引导民间资本进入环保领域，完善环保技术与市场对接机制，扶持环保工程技术中心和环保产业集聚区建设发展，鼓励环保企业自主研发技术、树立知名品牌，精心培育10个环保科技创新团队、10家环保技术中心、10家产值超十亿的规模型环保企业。三是深化绿色信贷机制。健全环境信用评级制度，进一步深化“绿色信贷”奖惩手段，扩大参评规模，强化挂钩联动，通过信贷杠杆等放大资源环境代价。帮助绿色企业把良好的环境信用转化为获得信贷支持的有利条件。

推动工业经济转型升级是当前苏州生态文明建设和环境保护的重大任务。我们将全面贯彻会议精神，抓住关键，狠下功夫，源头优化与铁腕整治相结合，环保倒逼和服务发展相结合，为全市工业经济转型升级作更大贡献。

综合发挥工商服务职能  力促工业经济转型升级

江苏省苏州工商行政管理局局长    刘海东

2014年，苏州工商局将以促全市民营经济注册资本总额突破1万亿元、中国驰名商标突破100件“两大突破”为目标，以“逢山开路、遇水架桥”的气魄，加快转变职能、提升履职质效，全力服务全市工业经济转型升级。

一、优化准入环境，激发市场创业活力。一是积极稳妥推进登记制度改革。我们将认真贯彻国务院关于工商登记制度改革政策和地方政府对企业住所的相关规定，采取负面清单管理模式。对负面清单以外的行业，将注册资本实缴登记制改为认缴登记制。适当放宽企业住所登记条件，营造市场准入宽松环境。二是大力推动简政放权。我们将加快推行“网上登记”、“远程核准”、“同城通”和“并联审批”等助企便民创新举措，有序推进登记管理权限下放，切实减少工作环节，简化审批流程。强化登记窗口“一次告知，一口清”制度，制作并推行“企业登记跟踪服务表”，试点开展营业执照寄递服务，切实为申请人提供便利。注册资本认缴制正式实施后，我们将进一步改进登记审批机制，试点开展企业名称预先核准申请与设立申请流程合二为一，提升服务效能。三是全面放宽投资领域。我们将积极引导民间资本投向战略性新兴产业、文化产业和现代服务业。鼓励、支持民间资本通过参股、并购、合资、合作、独资、特许经营等方式进入交通运输、能源、基础设施、水利工程建设、土地整理等行业和领域。优化产业发展结构。大力支持技术领先、附加值高的外资新产业、新业态发展，通过简化住所登记条件，推行一址多照和注册地托管举措，推动更多跨国公司总部、采购中心、营销中心落户苏州。

二、加强政策引导，助力企业转型发展。一是加强政策扶持力度。我们将全面落实已出台的支持企业发展各项政策意见，通过政策引导、上门走访、结对帮扶、现场办公等方式，帮助企业理顺各种关系，完善相关手续，引导企业充分用足用活用好各项工商优惠政策。加强市场主体登记管理信息的综合分析和发布工作，突出对经济结构、产业优势、市场主体数量等信息进行整合分析和发布上报，为政府决策、企业投资和社会管理提供信息服务。二是着力推动企业转型升级。我们将按照“自愿、合法、便利”的原则，全力推动个体工商户升级为个人独资、合伙企业，个人独资、合伙企业升级为有限公司的工作，对规模大、效益好、有上市愿望的公司制企业，全力做好上市辅导工作。大力支持电子商务发展，积极引导条件成熟的大型实体市场拓展网上业务。严把市场准入关，加快推进“五小”企业清理整治，加强无证无照治理，推动市场环境建设提档升级。三是加快推进企业信用体系建设。我们将进一步完善企业信用基础数据，健全企业信用记录，落实企业年度报告制度和抽查制度，建立企业经营异常名录和失信名录，探索实施企业信用信息公示，形成企业“一处失信、处处受限”的管理机制。积极引导企业参与“重合同守信用”企业创建活动，提高诚信经营水平。

三、实施商标战略，推动产业结构升级。一是大力培育自主品牌。我们将紧扣苏州基本实现现代化指标体系中自主品牌增加值占GDP总量15%的战略目标，把商标战略实施与推进新型工业化紧密结合，深入推进“一企一标”工程，瞄准重大产业投资、重大建设项目和重大技术创新，高起点创立品牌，高质量培育品牌，高水平保护品牌，做优做强产业大盘子。着力帮助企业加强自我保护，在驰、著、知名商标企业全面推广《企业商标使用规范制度》，积极指导企业建立完善商标管理机构和制度，制定商标发展战略和规划。加快推动广告产业发展，积极发挥国家广告产业试点园区集聚作用，大力开展广告助推品牌成长活动。二是大力发展品牌基地。我们将综合分析苏州当前主要产业集群的规模、发展现状、发展前景、上下游产业链的构成、产业的社会影响力和区域带动力，认真选取对苏州经济社会发展有重大影响的产业集群加快品牌创建，通过证明商标、集体商标、地理标志等公开品牌的管理、营销、推广、保护，提高产业持续竞争力，以品牌基地建设服务产业集群发展，带动产业链条整合，推动产业集群优势转化为与地域紧密结合的品牌优势。三是大力推动自主品牌国际化建设。我们将切实加强商标国际注册宣传培训，帮助企业丰富商标国际注册知识，支持鼓励企业以自主品牌参与国际市场竞争。积极指导外贸企业在主要出口国、目标国进行商标国际注册，不断提升企业品牌形象。加强与国内外商标机构的沟通与交流，多方面收集企业海外注册和维权信息，建立专门的商标国际注册及保护数据库，为企业海外维护提供全面的信息服务。充分利用我市被省政府和世界知识产权组织确定为“商标国际注册与保护试点城市”的契机，积极参与主办在国际商标领域有重大影响的会议会展，加强与我市经贸关系密切的国家和地区的交流与合作，不断提高我市商标国际注册、运用、管理和保护工作水平。

四、创新融资举措，拓宽企业融资渠道。一是构建多渠道的融资体系。我们将积极发挥动产抵押、股权质押、商标权质押、“重守”企业信誉融资、知名字号信誉融资等已有工商融资登记职能，加快探索实施合伙企业合伙人以财产份额权出质融资，引导企业通过适用融资渠道获得资金扶持。积极帮助企业组建股份公司，实现优质资产重组，推动优质股份公司上市融资。二是建立多形式的抵押机制。我们将进一步打破思维惯性，突破模式限制，创新抵押登记职能，在抵押登记主体上，由大中型企业为主向中小企业、个体工商户延伸；在登记类型上，由常规形式向浮动抵押等新类型延伸；在登记机制上，由被动受理向抵押登记代理制延伸。通过职能创新，最大限度地扩大受益群体，帮助更多的企业盘活资金。三是发展多元化的融资机构。我们将从有效激活苏州丰富的民间资本入手，大力支持发展科技小额贷款公司、村镇银行，加快推动融资机构从国有银行为主到国有、民资并重的转变，切实增强民间投资的发展后劲。

各位领导，加快推进全市工业经济转型升级，我们深感责任重大、使命光荣，我们将在市委、市政府的正确领导下，大力提高履职效能，在服务苏州转型发展大局中步子更快、工作更实、标准更高，努力为实现“三区三城”建设总目标作出我们应有的贡献。

浙江杭州2014年6月18日-20日

第七届（2014）中国油脂化工行业年会

主办单位：中国洗协油脂化工应用专业委员会

支持单位：马来西来棕榈油委员会（MPOC）

美国油脂化学家学会（AOCS）

会议将聚焦国内外油脂化工行业的最新趋势、最新进展、面临的挑战及解决方案，以及油脂化工产品在下游领域的应用进展等。本次会议期间，美国油脂化学家学会（AOCS）将特别安排专题报告，就国际油脂化工领域最新科研及技术成果进行分享和探讨。

详情请登陆：www.ccia-cleaning.org
联系人：张华涛  王玮波

联系电话：010-65262961-8007  0571-82900637     

传真：010-65121880

E-mail：zht586@ccia-cleaning.org    wwb8077@163.com

产品即营销：护肤行业的8大产品趋势
在中国的美妆行业中，产品设计是营销当中最困难的，不仅仅是因为技术、也是因为国内的行业积累还不够年头、人才储备还不够多、不够专。但产品设计重要性不容小觑，本文对护肤行业的8大产品趋势做了简单解读，以飨读者。
1、细分趋势

细分绝不是一个新词，但却是最基本的产品趋势。细分，有三个方向——横向、纵向和广度。

横向细分：是产品效果的细分。

如今的护肤品功能已经细分为8大类——基础滋润、补水保湿(又可分为基础保湿、控油保湿、加倍保湿等)、美白(又可分为基础美白、淡斑祛疤、祛黄气等)、防晒、抗老(又可分为抗皱、抗细纹、紧致、抗氧化)、抗敏(又可分为舒缓、健肤、去红血丝等)、毛孔管理(又分为对抗油性毛孔、干性毛孔两类)、祛痘(又分为基础粉刺、炎症痘痘、祛痘印等)。

护肤功能的细分，促使品牌的产品线不断拓宽。横向细分的典型是韩国品牌，产品线普遍比较宽;而与此相反，欧美品牌的产品线普遍比较窄、简单。正是因为早期欧美品牌在产品线设计上的大大咧咧，才让韩国品牌和本土品牌有机会挖掘细分市场的商机。

纵向细分：是护肤步骤的细分。

最早之前的护肤基本京是：洗脸+加涂美加净。现在，连女汉子都得用至少7个步骤——卸妆、洁面、爽肤、精华、眼霜、乳液、防晒。。护肤步骤的细分，也在促使品牌的产品线不断加长，从面部护肤延伸到全身各个部位的护理。纵向细分的典型也是韩国品牌。而欧美品牌当中，The body shop是个异类，产品线长度和韩国有一拼。

广度细分：消费群细分。

三十年前，护肤只是成年女性的事，如今已经出现专门针对孩童、青少年、成年女性(轻熟龄女性、熟龄女性)、男性的品牌。

2、融合趋势

融合与细分相反的一种产品趋势，也分为纵向和横向融合。

纵向融合：是产品效果的融合，也就是多效合一。韩国品牌几乎都会有一条专门的产品线，叫做多效合一系列。而在中国大众市场上，玉兰油多效修护霜则屹立十年不倒，至今仍是爆款。目前，多效合一主要还是在大众护肤市场比较流行。

横向融合：是护肤步骤的融合。卸妆和洁面合二为一、面霜与面膜合二为一、精华与面霜合二为一、精华与面膜合二为一，这些在韩国市场上已经流行起来。欧美的高端品牌中也有此类迹象。

3、设计趋势

设计的本质还是为了节省推广成本，它有四大设计形态。

首先，包装设计以韩国品牌为代表，愈来愈精益求精。包装设计大约有6点趋势：拟态化，如模仿生物型态； 结构更加稳固、安全和舒适，这方面理性的欧美品牌做得更好；借用辅助包装，限量版的产品尤其适用；多合，又包括步骤合一(主要体现在面膜类产品)、产品与工具合一；环保材料，环保是个不错的噱头；小瓶兴起，这在韩国市场更流行，一般是用在抗老类精华产品。但以国内当前的消费心态，小瓶还不到发力的时候，还是大瓶当道。当然，在彩妆领域，小瓶更容易流行；返璞归真，这是主要出现于日本市场。

其次，内容物型态设计上有两点趋势。一是拟态化，韩国品牌在拟态化上领先一筹，比如奥利奥饼干状(It’s Skin饼干护手霜)、黑糖状(Skin food黑糖面膜)、拿铁咖啡状(Tony moly咖啡黑糖面膜)；二是添金添银，即在内容物当中加入金箔(The face shop 24K金面霜)、珠光等一切可以体现“价值”的物体。

第三，剂型设计，丰富多彩。受益于细分的趋势，护肤品的剂型设计也愈来愈丰富多彩，从膏霜，扩展到水、乳、啫喱、粉、泥、颗粒、皂等等。剂型趋势有3点比较有意思。一是复合剂型，在同一瓶当中有两种剂型，水和颗粒;啫喱+颗粒;啫喱+霜等；气体剂型，如氧气泡泡，鸡蛋泡泡的噱头；发热剂型，可以发热的面膜，主要用在毛孔管理类产品。

第四，香味设计，无香趋势。随着香水流行、以及人们对安全越来越重视，护肤品的香味越来越淡，无外乎2种趋势。一是仿植物的清新香味，这一点在韩国品牌中比较常见；二是无味道，日本较流行，普遍会宣传无香精的安全概念。

最后，肤感设计，轻薄、容易推开和吸收。这其实不是个新趋势，只是这个趋势和“细分”一样，无休无止，没有最轻薄，只有更轻薄。

4、故事趋势

一般有3种讲故事的方法。一是推敲成分，这是最基本的故事套路。这几年，植物和矿物质成分依然是热宠、动物成分目前很热闹，生物成分在慢热；二是推敲机理，也就是制作方法，如越来越多的品牌在强调“手工”概念。比如英国Lush手工皂品牌；三是推敲理念，欧美品牌大多在宣传科学、有机；韩国一半以上的品牌都在宣传“自然主义”。

5、安全趋势

“安全”在护肤行业至少有两个层次的含义，最低层次是要消费者感受“安全”；最高层次则是产品真正达到“安全”标准。

为了塑造“感受安全”的消费者心理，品牌需要宣传天然、植物、环保、无添加、有机等概念。另外， “安全”也是带有地域性的概念。比如日本护肤品普遍被认为是最安全的，所以，国内也出现了许多打日本牌的品牌。

6、显效趋势

显效是如今各个品牌在店内近身厮杀的重要武器。只要顾客第一次使用就看到效果，就会情不自禁的掏腰包了。显效，有两个层次：立即显效、长期显效。首先，技术发展，让“立即显效”成为可能。比如去角质类产品，第一次使用，是可以直接搓泥出来的；其次，长期效果可以通过照片、数据证明的方式加以宣传。

7、时尚趋势

护肤行业是与时尚相关的美丽行业，“与时尚结合”渐渐成为潮流，主要有两种结合方式。首先，产品开发中与时尚人物合作出品“限量版”产品，植村秀是个非常好的典型。其次，产品的命名与时尚挂钩，如有部分品牌本就是时尚品牌比如Jill Stuart，产品开发就具有先天优势。

8、方便趋势

护肤品的使用方法在不断创新，主要有两个方向：复杂化、简单化。奢侈品牌倾向于复杂化的使用方法，用来增强价值感。而大众品牌更倾向于简化使用方法。方便，又主要有4种体现：额外配工具，比如配勺子、毛巾、化妆棉、棉签等；简化步骤：比如“免洗”概念的风靡，卸妆纸巾的出现；包装设计更方便使用，比如滴管和小瓶设计就是普及化的方便型包装；第四种体现是小套装，大多数品牌目前还是把小套装当成短期促销手段，但其实它完全可以作为长期产品供应。

（本文来源：网易财经综合）

本刊注：此文对化妆品护肤行业的产品发展趋势作了解读，有一定的参考价值。建议相关企业结合本企业实际，拓展产品设计的思路，坚持科技创新，转型升级，增强竞争能力。[image: image1.png]
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